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Krabat

Finalist
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Genre

Literaturverfilmung, Filmstart: 09.10.2008

Zielsetzung

Generierung von frühem Word-of-Mouth für die 

Verfilmung und Produktion von Krabat

Sustain-PR: 

Interesse am Film in den folgenden zwei Jahren 

erhalten und Kinogänger für den Filmstart 

sensibilisieren

Ansatz

Zielgruppen der Entertainment Branche sind 

online-affin, deshalb Schwerpunkt Internet gewählt
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Kampagne

Konzeption und Umsetzung eines Produktionsblogs

Internetgerechtes Content Management + Redaktion

Start des Blogs beim Dreh im Herbst 2006 

Filmproducer berichteten über Dreh, Set und Postproduktion des Films

Bis Kinostart im Herbst 2008 konnten User live an der Entstehung des Films teilhaben 

und sich in einer aktiven Community austauschen.

Ergebnisse

bisher mehr als 130.000 Visits, über 1.2 Mio. PI 

Besucher beschäftigen sich sehr intensiv mit den Inhalten: ca. 9,5 Seiten pro Besuch 

durchschnittliche Verweildauer: 5 Minuten

Finalist beim Deutschen PR-Preis 2008
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zurück


